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Nobert Lux (Mitte), CEO Green Brands, iberreicht die Auszeichnungen zur ,GREEN BRAND Germany“ an (v.L.n.r.) Christian Kluge,
Marlene Jonas, Stefanie Schonherr, Alexander Diefenbacher, Elena de Punzio, Kerstin Riihl und Nina Zikmund

04.07.2019 15:30 CEST

dm-Marken fiir 6kologische
Nachhaltigkeit und Engagement erneut
mit GREEN BRAND-Award ausgezeichnet

Bereits zum vierten Mal wurden die beiden dm-Marken ALANA und alverde
NATURKOSMETIK von einer unabhangigen Jury zur ,GREEN BRAND Germany"®
gewahlt. dmBio erhielt die Auszeichnung zum zweiten Mal. Am Donnerstag,
4. Juli, wurden die dm-Marken in der Karlsruher Unternehmenszentrale fur
ihren Einsatz in den Bereichen Nachhaltigkeit und Klimaschutz
ausgezeichnet.



https://www.dm.de/dm-marken/alana
https://www.dm.de/dm-marken/alverde/
https://www.dm.de/dm-marken/alverde/
https://www.green-brands.org
https://www.dm.de/dm-marken/dmbio/

Das Zertifikat mit Gutesiegel Uberreichte Norbert Lux (CEO der GREEN
BRANDS Organisation GmbH mit Hauptsitz in Veitsbronn bei Nurnberg) an die
Markenverantwortlichen Alexander Diefenbacher (alverde NATURKOSMETIK),
Elena de Punzio (ALANA), Nina Zikmund (ALANA), Kerstin Ruhl (ALANA),
Marlene Jonas (dmBio), Christian Kluge (dmBio) sowie Stefanie Schonherr
(Produktmanagement/Nachhaltigkeit).

Mit dem GREEN BRAND Gutesiegel werden Marken geehrt, die nachweisbar
okologische Nachhaltigkeit praktizieren und diese zur Bewusstseinsbildung
nach innen und aufden transparent leben sowie kommunizieren. Die drei dm-
Marken engagieren sich uber die Produktentwicklung hinaus fur dkologisch
nachhaltige Themen.

ALANA bietet Kunden mit dem Pfad-Finder die Moglichkeit, die Lieferkette
des Produkts transparent nachzuvollziehen und die Menschen dahinter
kennenzulernen. alverde NATURKOSMETIK verwendet fur die Produktion der
Produkte nachhaltige Inhaltsstoffe, wie z.B. Sheabutter aus Burkina Faso, wo
die Sammlerinnen der Sheanuss mit fairen Lohnen und sozialen Projekten
unterstutzt werden. Die dm-Marke dmBio bietet ihren Kunden hochwertige
Biolebensmittel, viele davon in Naturland oder Demeter Qualitat. Damit
fordert dmBio den Ausbau der okologischen Landwirtschaft.

Uber dm-drogerie markt

Bei dm-drogerie markt arbeiten europaweit rund 80.000 Menschen in mehr
als 4.000 Markten. In den derzeit 14 europaischen Landern konnte dm im
Geschaftsjahr 2022/2023 einen Umsatz von 15,9 Milliarden Euro erzielen. Im
letzten abgelaufenen Geschaftsjahr erwirtschafteten rund 51.000 dm-
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in Deutschland einen Umsatz von 11,4
Milliarden Euro. 2023 wahlten Kundinnen und Kunden bei der
Verbraucherumfrage Kundenmonitor dm erneut zum beliebtesten
Drogeriemarkt. Zudem ist dm-drogerie markt der beliebteste Arbeitgeber im
deutschen Handel. In der bundesweiten Mitarbeiterbefragung zu
,Deutschlands Top-Arbeitgeber 2024" wurde dm zur Nummer eins gewahlt.
dm arbeitet stetig daran, der Verantwortung fur nachhaltige Entwicklungen
gerecht zu werden. Dieses Engagement wurde 2023 mit dem Deutschen
Nachhaltigkeitspreis in der Kategorie ,Unternehmen: Konsumguter
Einzelhandel 2024" mit dem ersten Platz ausgezeichnet. Einen Einblick in die



https://newsroom.dm.de/blog_posts/transparenz-in-der-textilindustrie-mit-dem-dm-pfad-finder-herausfinden-woher-die-dm-textilien-kommen-82714
https://www.naturland.de
https://www.demeter.de
https://www.dm.de/unternehmen
https://www.servicebarometer.net/kundenmonitor/de/

vielfaltigen Nachhaltigkeitsaktivitaten in den unterschiedlichen Bereichen
erhalten Sie in unserem ,Bericht zur Zukunftsfahigkeit® auf
www.dm.de/Nachhaltigkeitsbericht.
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